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RESUMEN

El proyecto “jQUE CHIMBA DE VIAIJE! Estrategia Editorial Ilustrada para la
Promocion del Turismo en Colombia” consiste en el disefio de una revista ilustrada orientada a
promover el turismo nacional mediante la representacion de la riqueza natural, cultural y
patrimonial de diferentes destinos turisticos del pais. La propuesta surge a partir de un proceso de
investigacion y analisis de referentes de disefio editorial e ilustracion cultural, con el propoésito de
incentivar el reconocimiento y la valoracién del territorio colombiano, despertando el interés

tanto de los habitantes del pais como de los visitantes extranjeros por explorar su diversidad.

Como resultado, se desarrolla una revista con una identidad visual inspirada en la esencia
de Colombia, caracterizada por un estilo ilustrativo auténtico, atractivo y coherente. Cada una de
sus composiciones busca transmitir la identidad de los destinos representados a través de
recursos graficos cuidadosamente seleccionados y de un lenguaje cercano que incorpora
expresiones propias del dialecto colombiano, fortaleciendo el sentido de pertenencia, la identidad

cultural y la conexién emocional con el lector.

Desde la disciplina del disefio grafico, el proyecto plantea una estrategia editorial que
integra de manera articulada la composicion, la tipografia, el color y la ilustracion digital para
construir una identidad visual s6lida, funcional y facilmente reconocible. La aplicacion
estratégica de estos elementos permite organizar y jerarquizar la informacidn, optimizar la
comunicacion visual y enriquecer la experiencia de lectura. De este modo, el disefio trasciende su
funcidn estética para consolidarse como una herramienta de comunicacién capaz de visibilizar el
patrimonio cultural y natural del pais, fortalecer la promocién del turismo nacional y contribuir a

la valorizacién de la identidad colombiana.



PALABRAS CLAVE: TURISMO COLOMBIANO, PATRIMONIO CULTURAL,

DISENO GRAFICO, DISENO EDITORIAL, ILUSTRACION CULTURAL

ABSTRACT

This project, entitled “;QUE CHIMBA DE VIAJE! Illustrated Editorial Strategy for
the Promotion of Tourism in Colombia,” presents the design of an illustrated magazine aimed at
promoting Colombian tourism through the representation of the country's natural, cultural, and
heritage richness. The proposal is based on a research process supported by editorial design and
cultural illustration references, resulting in a visual identity that reflects the diversity of

Colombian tourist destinations.

The magazine integrates illustration, typography, color, and editorial composition to
communicate information in an engaging and accessible way. It also incorporates a friendly
narrative and expressions characteristic of Colombian Spanish, strengthening cultural identity

and creating a closer connection with readers.

As a final product, the project demonstrates the potential of editorial design as a visual
communication tool to promote tourism, encourage the appreciation of Colombia's cultural and
natural heritage, and inspire both national and international audiences to explore the country's

diversity.



INTRODUCCION

En Colombia varias fuentes externas nos hablan de la presencia de una tendencia
marcada hacia la preferencia por destinos turisticos internacionales frente al turismo interno, lo
que genera un bajo reconocimiento y valoracion del patrimonio natural, cultural y turistico
nacional. Segun BBVA Research, aunque el turismo interno en Colombia super6 los niveles
prepandemia, el alcance de esta actividad sigue siendo limitado, ya que el 86 % de los
colombianos no realizé actividades turisticas debido principalmente a restricciones econémicas y
de tiempo (Hernandez, Murcia Cediel, & Téllez, 2024, p. 28). Asimismo, La Politica de
Turismo Cultural del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo plantea como uno de sus
propositos fortalecer la sostenibilidad y competitividad del sector mediante la preservacion y
valoracion del patrimonio cultural, con el fin de consolidar el posicionamiento de Colombia

como un destino lider en turismo cultural (MINCIT, 2021).

Por lo tanto, desde el disefio grafico surge la necesidad de crear herramientas
comunicativas que promuevan la exploracion del territorio colombiano y fomenten la apropiacién
cultural, podemos deducir gque la difusion del turismo interno muchas veces carece de estrategias
de disefio innovadoras que integren identidad cultural, narrativa visual y lenguaje local, lo que
limita el interés especialmente en pablicos jovenes y usuarios acostumbrados a contenidos

visuales dindmicos.

Teniendo en cuenta la decadencia del interés en el turismo en Colombia, nuestro
propdsito recae en disefiar una revista editorial que promueva, apropie e impulse el turismo
interno mediante una propuesta visual auténtica, atractiva y culturalmente representativa,
incentivando el reconocimiento, la valoracion y la preservacion del patrimonio nacional a través

del disefio gréfico.



El proyecto es importante porque responde a la necesidad de fortalecer la identidad
cultural y el sentido de pertenencia hacia los destinos turisticos nacionales, incentivando a
colombianos y visitantes extranjeros a descubrir el pais desde una perspectiva visual y narrativa

innovadora.

Desde el disefio gréafico, la propuesta contribuye a:

o Generar nuevas formas de difusion del turismo interno.

o Promover la cultura visual y estética colombiana mediante
ilustracion y disefio editorial.

o Fortalecer la comunicacion cultural utilizando lenguaje cercano y
contextualizado.

o Apoyar la preservacion del patrimonio al incentivar su

reconocimiento y valoracion.

En este contexto, el disefio grafico adquiere un papel estratégico como disciplina capaz de
transformar la informacidn en experiencias visuales significativas que favorezcan el acercamiento
de las personas al patrimonio turistico colombiano. A través del disefio editorial y la ilustracion,
es posible construir narrativas que no solo informen sobre los destinos, sino que también
transmitan su identidad, historia y valor cultural de una manera atractiva y accesible para
diferentes publicos. En consecuencia, la revista “;QUE CHIMBA DE VIAJE!” se plantea como
una propuesta de comunicacién visual que busca integrar investigacion, creatividad e identidad
cultural para fortalecer la promocion del turismo interno y contribuir a la valoracion de la

diversidad natural y cultural del pais.



Maés all& de constituirse como un producto editorial, el proyecto pretende evidenciar el
potencial del disefio grafico como una herramienta para incentivar el reconocimiento del
territorio, fortalecer el sentido de pertenencia y generar nuevas formas de interaccion entre los
ciudadanos y el patrimonio nacional. De esta manera, la propuesta aspira a convertirse en un
referente de como el disefio puede aportar al desarrollo cultural y turistico de Colombia mediante

estrategias visuales innovadoras, cercanas y coherentes con la identidad del pais.



CAPITULOI

DESCRIPCION DEL PROYECTO

“;Qué Chimba de Viaje!” Estrategia Editorial Ilustrada para la Promocion del Turismo en
Colombia, es un proyecto de disefio grafico enfocado en la creacion de una propuesta editorial
ilustrada que busca promover el turismo interno en Colombia mediante el reconocimiento y la
valoracion del patrimonio cultural, natural y turistico del pais; Puesto que, De acuerdo con la
Asociacion Colombiana de Agencias de Viajes y Turismo (ANATO), durante 2025 las salidas de
colombianos al exterior aumentaron un 4,3 % frente al afio anterior, alcanzando los 5,8 millones
de viajeros. Segun la entidad, este comportamiento evidencia la consolidacién del turismo
internacional y un crecimiento sostenido en la demanda de viajes al extranjero por parte de los

colombianos (ANATO, 2026).

La iniciativa consiste en el disefio de una revista mas amigable, dinamica, interactiva, que
represente la fauna, las tradiciones culturales y los elementos identitarios de diversos destinos
turisticos nacionales, integrando investigacion, disefio editorial contemporaneo e ilustracion

digital.

Vemos con preocupacion que las paginas web de viajes y recursos editoriales turisticos
presentan problemas de comunicacidn visual estratégica, incapaces de transmitir informacién de
manera atractiva, organizada y cercana al publico. A través de una identidad visual

auténticamente colombiana, se propone una narrativa grafica que combina tipografia, color,



composicion editorial y lenguaje local, con el objetivo de poder generar una conexion emocional

con los usuarios y fortalecer el sentido de pertenencia hacia el territorio.

La revista funciona como un medio editorial que organiza contenidos turisticos desde una
perspectiva visual dindmica, brindando una experiencia gréafica al ofrecer elementos interactivos
que refuerzan la recordacion y apropiacion cultural. De esta manera, el proyecto responde a la
necesidad de innovar en la difusion del turismo interno, incentivando a colombianos y visitantes
extranjeros a explorar el pais desde una mirada contemporanea, creativa y culturalmente

representativa.

Presentacion del problema de investigacion

El proyecto se sitla en un contexto sociocultural colombiano, caracterizdndose por una
alta diversidad natural, cultural y patrimonial que representa un potencial significativo para el
turismo interno. Sin embargo, dentro de la poblacién colombiana, especialmente jovenes y
viajeros urbanos, se evidencia una tendencia hacia la preferencia por destinos turisticos
internacionales, influenciada por factores como la globalizacion, la influencia de las redes
sociales, el comportamiento de las generaciones jovenes al planear sus viajes, el consumo
mediatico de experiencias extranjeras y la percepcion limitada del turismo nacional como
experiencia innovadora o atractiva. Segun Forbes Espafia (2024), el 39 % de los viajeros de las
generaciones Y y Z solo reservaria unas vacaciones después de haber visto el destino en redes
sociales. Este resultado permite inferir que la visibilidad mediatica de un destino puede influir en
las decisiones de viaje de los jovenes, favoreciendo aquellos lugares que cuentan con una mayor

presencia en plataformas digitales.



Desde el &mbito del disefio grafico y la comunicacion visual, se identifican vacios en la
creacion de productos editoriales contemporaneos que integren identidad cultural, ilustracion y
narrativas visuales atractivas para promover el turismo interno. La difusion existente suele
centrarse en formatos informativos tradicionales que no siempre conectan con las nuevas

dinamicas visuales y culturales del pablico actual.

Aunque existen investigaciones y estrategias relacionadas con el turismo cultural y el

disefio editorial, se observa una limitada integracion entre:

° Disefio editorial contemporaneo.

° lustracion cultural con identidad local.

° Lenguaje cercano que represente la diversidad sociocultural colombiana.
° Estrategias visuales que generen apropiacién emocional del territorio.

Desde el disefio grafico, podriamos reconocer la importancia de la comunicacién visual en
la construccién de significado y en la promocion cultural; sin embargo, en la practica se
evidencian pocos proyectos editoriales que utilicen el disefio como herramienta estratégica para

incentivar el turismo interno desde una narrativa visual auténtica.

El proyecto busca aportar a la disciplina del disefio grafico mediante la exploracion del

disefio editorial como medio de intervencion cultural y social.



Variables asociadas al problema

Variables que originaron el problema:

° Globalizacion cultural y mayor visibilidad de destinos internacionales.
° Percepcion limitada del turismo nacional como experiencia innovadora.
° Escasez de propuestas editoriales visualmente atractivas enfocadas en

turismo interno.
° Falta de productos gréficos que integren la identidad cultural

contemporanea.

Variables que mantuvieron el problema:

° Difusién turistica basada principalmente en formatos informativos
tradicionales.
° Débil conexion emocional entre el pablico joven y el patrimonio nacional.

° Poca integracion entre ilustracion cultural y disefio editorial estratégico.

Variables involucradas:

° Disefio editorial.

° llustracion digital cultural.

° Comunicacion visual.

° Identidad cultural colombiana.
° Turismo interno.

° Narrativa visual y lenguaje local.



Las variables asociadas al problema se relacionan con factores culturales, comunicativos
y visuales que influyen en la percepcion y promocién de como vemos el turismo interno en
Colombia. De acuerdo con el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, la Politica de
Turismo Cultural establece que uno de sus objetivos es fortalecer la sostenibilidad y
competitividad del sector mediante la preservacion, valoracion y gestion responsable del
patrimonio cultural, con el propdsito de consolidar el posicionamiento de Colombia como un
destino lider en turismo cultural (Ministerio de Comercio, Industria'y Turismo [MINCIT],
2021). Sin embargo, la creciente exposicion a contenidos globalizados, la alta visibilidad de
destinos internacionales en medios digitales y la limitada implementacion de estrategias visuales
innovadoras orientadas al turismo nacional han contribuido a una menor apropiacion del
patrimonio colombiano por parte de algunos publicos. Asimismo, la permanencia del problema se
relaciona con la utilizaciéon predominante de formatos informativos tradicionales y con una debil
conexion emocional entre las nuevas generaciones y los referentes culturales del pais. En este
contexto, variables como el disefio editorial, la ilustracion digital cultural, la comunicacion
visual, la identidad cultural colombiana, el turismo interno y la narrativa visual constituyen
elementos fundamentales para el desarrollo de estrategias que promuevan el reconocimiento y la

valoracion del patrimonio nacional.



Formulacion de la pregunta problema:

° ¢Coémo puede el disefio editorial y la ilustracion cultural contribuir a
promover el turismo interno en Colombia y fortalecer la valoracion del patrimonio

cultural entre jovenes y viajeros interesados en explorar destinos nacionales?

Justificacion:

El proyecto “;Qué Chimba de Viaje! Estrategia Editorial Ilustrada para la Promocién del
Turismo en Colombia” se justifica por la necesidad de fortalecer el reconocimiento, la valoracion
y la apropiacion del patrimonio cultural y turistico colombiano mediante estrategias de
comunicacion visual innovadoras. En un contexto donde existe una creciente preferencia por
destinos internacionales, surge la necesidad de desarrollar propuestas graficas que resignifiquen
la percepcion del turismo interno y lo presenten como una experiencia atractiva, diversay

culturalmente enriquecedora.

Desde el disefio gréfico, el proyecto propone el desarrollo de un producto editorial que
integra identidad visual, narrativa e ilustracion digital como recursos para comunicar contenidos
de manera clara, significativa y atractiva. De acuerdo con Frascara (2006), el disefio de
comunicacion visual tiene como propdsito facilitar la comprension de los mensajes y hacer mas
efectiva la comunicacion, mientras que Chaves (2006) destaca su capacidad para fortalecer la
identidad y construir significados. En este sentido, la revista se plantea como una herramienta
editorial que promueve el patrimonio turistico colombiano mediante una experiencia visual
cercana, contribuyendo al reconocimiento del territorio y al fortalecimiento de la identidad

cultural.



Motivos de interés:

° Promover el orgullo por la diversidad cultural y natural colombiana.
° Crear una experiencia que conecte emocionalmente con el publico.
° Utilizar el disefio como herramienta de transformacion cultural y social.

Necesidad de la sociedad:

° Fomentar el turismo sostenible y responsable dentro del pais.

° Incentivar el conocimiento del patrimonio nacional.

° Desarrollar productos culturales que fortalezcan la identidad colectiva.

° Crear alternativas creativas frente a contenidos turisticos tradicionales.
Objetivos

Desarrollar una revista editorial ilustrada para promover el turismo interno mediante la
comunicacion visual del patrimonio cultural colombiano, en el contexto del disefio gréafico

contemporaneo orientado a la difusion cultural y turistica en Colombia.

Objetivos Especificos

1. Investigar referentes visuales, culturales y editoriales para fundamentar la
construccion de una propuesta grafica auténticamente colombiana.

2. Analizar estrategias de comunicacion grafica aplicadas al turismo interno
en Colombia dentro del contexto del disefio editorial contemporaneo.

3. Disefar una identidad visual para la revista basada en ilustracion digital,

tipografia y color que represente la diversidad cultural y natural de Colombia.



CAPITULO I

MARCO TEORICO

El disefio gréfico es una disciplina orientada a la comunicacion visual que organiza
elementos como la tipografia, el color, la composicion y la imagen para transmitir mensajes de
manera clara y efectiva (Ambrose & Harris, 2011). En el contexto turistico, el disefio gréfico
permite representar visualmente la identidad cultural de un territorio, fortaleciendo su

reconocimiento y promoviendo su valor patrimonial.

El disefio editorial, como area del disefio gréfico, se enfoca en estructurar y organizar la
informacion dentro de publicaciones como revistas, facilitando la lectura y mejorando la
experiencia del usuario mediante el uso de reticulas, jerarquias visuales y composicién (Samara,
2007). Este proceso contribuye a la creacion de narrativas visuales coherentes que fortalecen la

comunicacion del contenido.

Por su parte, la ilustracion digital es una herramienta que permite representar visualmente
elementos culturales, naturales y simbolicos, aportando valor expresivo y reforzando la identidad
visual de un proyecto (Male, 2017). Asimismo, el color y la tipografia cumplen un papel
fundamental en la construccién de identidad visual, ya que influyen en la percepcion, el

significado y la legibilidad del mensaje (Wong, 1995; Lupton, 2010).

En el &mbito turistico, el disefio visual es una herramienta clave para promover destinos,
generar conexion con el pablico y comunicar el valor cultural de un lugar (Organizacién Mundial
del Turismo, 2019). De esta manera, el disefio editorial y la ilustracidn contribuyen a la difusion

y valorizacion del patrimonio cultural y natural.



Antecedentes de la investigacion

En esta busqueda se identificaron diez investigaciones desarrolladas entre 1949 y 2022 en
Colombia, Espafia y Peru, enfocadas en turismo cultural, patrimonio y comunicacién editorial.
Los antecedentes incluyen dos tesis doctorales, dos investigaciones de maestria, un proyecto de

grado y cinco publicaciones en revistas académicas y culturales.

Los documentos fueron consultados en repositorios universitarios y en bases de datos
academicas como Scielo, Dialnet y Redalyc, asi como en el portal Academia.edu, garantizando la
validez de las fuentes. En conjunto, estos antecedentes evidencian la evolucion del estudio del
patrimonio y el turismo desde enfoques académicos y editoriales, consolidando un marco

contextual solido para el desarrollo del proyecto.

Antecedentes practicos:

Titulo: Adventure Travel Magazine Editorial Layout for Nature Explorers

“Adventure Travel Magazine Editorial Layout for Nature Explorers” El primer

antecedente corresponde a la plantilla editorial, publicada en 2024 disponible en Adobe Stock.

Este disefio propone una estructura editorial moderna pensada para revistas de turismo y
aventura, en la que se combinan imégenes de gran formato con una diagramacion limpia basada
en reticulas modulares. La propuesta utiliza una jerarquia tipografica clara, titulares destacados y
amplios espacios para fotografia que permiten resaltar paisajes, experiencias de viaje y

contenidos culturales.



¢ Cuél es el aporte a su proyecto?

Como aporte al proyecto, este referente permite analizar aspectos de disefio grafico como

la composicidn, el manejo del color, la tipografia y la organizacion de la informacién, ofreciendo

un modelo de cdmo estructurar visualmente contenidos relacionados con destinos, experiencias y

narrativas de viaje dentro de una publicacion editorial contemporanea.

NOW
EDITOR'S
LETTER

EXPLORE

THE WORLD

st v Cantens e mm e e

MINDFUL 'ﬁ
ESCAPES

SRS LS

WEEKLY WANDERLUST

T

e
TOUR

INSPIRATION

“Adventure Travel Magazine Editorial Layout for Nature Explorers” es una plantilla

editorial disponible en Adobe Stock, la cual forma parte de recursos digitales bajo licencia

estandar, que permite su uso en proyectos de disefio editorial sin transferencia de derechos de

autor ni redistribucion del archivo original (Adobe Stock, 2024).



Titulo: Travel Magazine Layout Modern Adventure Outdoor Explorer Book

“Travel Magazine Layout Modern Adventure Outdoor Explorer Book” El segundo

antecedente corresponde a la plantilla editorial, publicada en 2023 en Adobe Stock.

NOTA: Este disefio esté orientado a la creacion de revistas turisticas y publicaciones
relacionadas con viajes, destinos y experiencias culturales. La propuesta presenta una estructura
editorial basada en reticulas que organizan el contenido de manera clara y jerarquica,

combinando imagenes de gran formato con bloques de texto que facilitan la lectura.

¢ Cuédl es el aporte a su proyecto?

Como aporte al proyecto, este referente permite analizar elementos del disefio grafico
como la diagramacion editorial, orden, la tipografia y la relacion entre imagen y texto para
comunicar informacion turistica de forma visualmente atractiva y organizada dentro de una

publicacion contemporanea.
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“Travel magazine Layout modern Adventure Outdoor Explorer book™ es una plantilla
editorial disponible en Adobe Stock, la cual forma parte del catalogo de recursos digitales bajo
licencia estandar, permitiendo su uso en proyectos de disefio editorial respetando las restricciones

de uso y derechos de autor establecidos por la plataforma (Adobe Stock, s. f.).

Titulo: Revista digital FONTUR - Chocd

“Revista digital FONTUR” El tercer antecedente corresponde a la publicacion digital
sobre el Chocd realizada por el Fondo Nacional de Turismo (FONTUR) dentro de la Revista

Digital Fontur, publicada en 2024.

NOTA: Este contenido editorial presenta al departamento del Chocé como un destino
turistico destacado por su riqueza natural, cultural y ambiental, resaltando elementos como sus
selvas tropicales, playas virgenes, rios y una amplia biodiversidad. Ademas, la publicacion
destaca la influencia de la cultura afrocolombiana en la mdsica, la gastronomia y las tradiciones
del territorio, asi como experiencias turisticas como el avistamiento de ballenas, el ecoturismo y

los recorridos por parques naturales.

¢ Cuél es el aporte a su proyecto?

Como aporte al proyecto, esta revista funciona como un referente tanto conceptual como
visual para comprender como se comunican los destinos turisticos colombianos a traves de un
formato editorial digital. Desde el punto de vista del disefio grafico, permite analizar la
organizacion de contenidos, el uso de imagenes de gran formato para resaltar paisajes y cultura,

la jerarquia tipografica y la estructura de secciones que facilitan la narrativa del destino.



Asimismo, aporta una base conceptual sobre la promocion del turismo sostenible y la

valorizacion de la identidad cultural y natural de los territorios dentro de publicaciones turisticas.

La seccion dedicada al departamento del Choco en la Revista Digital FONTUR presenta
el territorio como un destino de riqueza natural, cultural y turistica, destacando su biodiversidad,

sus paisajes y su potencial como parte del “Pais de la Belleza” en Colombia (FONTUR, s. f.).

Titulo: Libro digital Islands Magazine

“Libro digital Islands Magazine “The Romance Of Islands” El cuarto antecedente
corresponde a un libro digital histdrico disponible en Internet Archive, publicado en 1858, que

forma parte de la coleccion de obras digitalizadas preservadas por bibliotecas y archivos.

NOTA: Este tipo de publicaciones se caracteriza por presentar una estructura editorial
clasica propia del siglo XIX, con una diagramacion basada principalmente en texto continuo,

margenes amplios y jerarquias tipograficas simples que organizan capitulos, subtitulos y



contenidos informativos. Estas obras fueron producidas en formato impreso tradicional y
posteriormente digitalizadas para su conservacion y acceso publico dentro de bibliotecas

digitales.

¢ Cuél es el aporte a su proyecto?

Como aporte al proyecto, este referente permite analizar la evolucion histérica del disefio
editorial, especialmente en aspectos como la composicion tipogréfica, la organizacion del texto
en pagina y la estructura narrativa de las publicaciones impresas. Desde el punto de vista
conceptual, también funciona como referencia para comprender cémo los contenidos culturales,
territoriales o cientificos se documentaban y difundian en formatos editoriales tradicionales,
aportando una base para comparar con las revistas contemporaneas de turismo y cultura que

utilizan recursos visuales mas complejos y estrategias graficas modernas.




El material digital alojado en Internet Archive corresponde a una obra de acceso publico
titulada Design, disponible para consulta en linea dentro de una coleccion de preservacion digital,
la cual permite la visualizacién del contenido con fines educativos y de investigacion, respetando

los derechos de autor del material original (Internet Archive, s. f.).

Antecedentes tedricos

Titulo: Proyecto de grado, revista digital especializada el barrio Getsemani de Cartagena

El primer antecedente teodrico es el proyecto de grado “Disefio y elaboracion de una
revista digital especializada en el barrio Getsemani de Cartagena”, desarrollado en 2022 en

Colombia.

El proyecto de grado “Disefio y elaboracion de una revista digital especializada en el
barrio Getsemani de Cartagena de Indias” desarrolla una revista digital orientada a visibilizar los
aspectos culturales del barrio Getsemani, con el fin de contribuir a la difusion de su patrimonio

historico y social (Carrera Pefiate et al., 2022).

¢ Cuél es el aporte a su proyecto?

Es un referente directo en cuanto a estructura editorial, uso de reticulas y jerarquizacion
tipografica. Permite analizar decisiones de diagramacion, equilibrio entre ilustracion e
informacidn y manejo del color para representar identidad local. Aporta criterios técnicos
aplicables a la construccion visual de la revista y los stickers. Funciona como guia metodologica

en el proceso de disefio.



Titulo: Investigacion “El disefio grdfico en la preservacion de la memoria del territorio

de Usme”

El segundo antecedente es la investigacion “El disefio grafico en la preservacion de la

memoria del territorio de Usme”, desarrollada en Bogota en la década de 2020.

El articulo “El disefio grafico en la preservacion de la memoria del territorio de Usme”
desarrolla una investigacion aplicada al contexto del barrio Alfonso Lépez en Usme, Bogot, en
la que el disefio grafico se utiliza como herramienta para la preservacion de la memoria colectiva
y la construccidn de narrativas visuales comunitarias (Cristancho Tenjo, Lavao Jorge &

Buitrago Gémez, 2024).

¢ Cuél es el aporte a su proyecto?
Desde el anélisis gréafico, permite comprender como el disefio y la composicion construyen
identidad visual territorial. Aporta criterios para seleccionar estilos graficos coherentes con el
contexto cultural. Ademas, fundamenta el disefio como herramienta de preservacion y

comunicacion cultural.

Titulo: Tesis “El patrimonio cultural como argumento para la renovacion de destinos

turisticos consolidados del litoral en la provincia de Alicante”.

Esta investigacion analiza como el patrimonio cultural se convierte en un elemento
estratégico para fortalecer la identidad de los territorios y aumentar su atractivo turistico. La

autora demuestra que la valorizacion y difusion del patrimonio permiten diferenciar los destinos,



generar reconocimiento cultural y fomentar el interés de los visitantes por conocer y experimentar

dichos lugares. Rico Canovas, E. (2014).

¢ Cuél es el aporte a su proyecto?
La investigacién analiza la relacion entre patrimonio cultural y turismo, evidenciando que la
difusion y valorizacion de los elementos patrimoniales contribuyen a fortalecer la identidad
territorial y a incrementar el atractivo de los destinos turisticos. Los hallazgos de este estudio
respaldan la importancia de emplear estrategias de comunicacion visual y cultural para promover

el conocimiento y la apropiacion de los territorios por parte de los visitantes.

Titulo: Tesis “Comunicacion y cultura: el proceso comunicativo para la sensibilizacion

y valorizacion del patrimonio cultural material e inmaterial en Andahuaylillas, Cusco”

Esta investigacion estudia como los procesos de comunicacion contribuyen a la
valorizacion, conservacion y difusion del patrimonio cultural dentro de un contexto turistico en
Cusco. Ademas, analiza estrategias de sensibilizacion que fortalecen el vinculo entre las personas

y su patrimonio cultural.

¢ Cuél es el aporte a su proyecto?
Como cuarto antecedente se considera la investigacion Comunicacion y cultura: el proceso
comunicativo para la sensibilizacion y valorizacion del patrimonio cultural material e inmaterial
en Andahuaylillas, Cusco, desarrollada por Barbier Lopez (2015) en Peru. El estudio analiza la
importancia de la comunicacion en los procesos de difusion y valoracion del patrimonio cultural
dentro de iniciativas turisticas, demostrando que las estrategias comunicativas favorecen la

apropiacion cultural y el fortalecimiento de la identidad local. Estos aportes respaldan la



propuesta de una revista digital ilustrada orientada a promover el turismo interno colombiano

mediante contenidos visuales que permitan difundir y revalorizar el patrimonio cultural del pais.

Titulo: Libro de investigacion “Patrimonio cultural y turismo ético en América Latina y

Colombia. Universidad Externado de Colombia”.

El estudio examina la relacién entre patrimonio cultural, turismo y responsabilidad social,
destacando la necesidad de promover practicas turisticas que respeten la identidad cultural de los
territorios y contribuyan a la preservacion de sus manifestaciones patrimoniales. Asimismo,
plantea que el patrimonio cultural constituye un recurso estratégico para fortalecer el turismo
cultural y generar experiencias de aprendizaje y reconocimiento del entorno. Estos aportes
respaldan la propuesta de una revista digital ilustrada orientada a promover el turismo interno

colombiano mediante la difusion visual y narrativa de la riqueza cultural y patrimonial del pais.

¢ Cuél es el aporte a su proyecto?
La obra analiza la relacion entre patrimonio cultural, turismo responsable y desarrollo territorial,
planteando que el patrimonio cultural debe ser preservado y difundido mediante practicas
turisticas éticas que contribuyan a fortalecer la identidad cultural de las comunidades y a generar
experiencias significativas para los visitantes. También aborda la importancia de la valoracién del

patrimonio como recurso para el turismo cultural en América Latina y Colombia.

Titulo: Tesis de maestria “Estrategias para la integracion del turismo y la cultura en

Santiago de Cali”.

La investigacidn tuvo como objetivo disefiar estrategias que permitieran articular los

sectores turistico y cultural para fortalecer a la ciudad de Cali como un destino de turismo



cultural. Entre sus principales hallazgos se identificé la necesidad de mejorar los procesos de
promocion y difusion de la oferta cultural mediante herramientas tecnolégicas y estrategias de
comunicacion que faciliten el acceso a la informacion y la participacion de la comunidad. Los
resultados respaldan la importancia de desarrollar plataformas digitales que contribuyan a la
divulgacion del patrimonio cultural y al fortalecimiento del turismo interno, aspectos que guardan
una estrecha relacion con la propuesta de una revista digital ilustrada orientada a promover los

destinos turisticos de Colombia.

¢ Cuédl es el aporte a su proyecto?

La investigacion analiza como llevar a cabo de manera efectiva los sectores cultural y turistico
en la ciudad de Cali para fortalecer la ciudad como destino de turismo cultural. Entre sus
hallazgos més relevantes, identifica una desconexion entre la oferta cultural existente y su
promociadn turistica, proponiendo la creacion de plataformas de informacion cultural, estrategias
de comunicacion y el uso de tecnologias digitales para acercar el patrimonio y la cultura a los

visitantes.



Bases tedricas o fundamentos conceptuales

Turismo colombiano

Seguln la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 1991), el turismo comprende las
actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares diferentes a su
entorno habitual por un periodo inferior a un afio, motivadas por razones de ocio, negocios u
otros fines. Esta definicion permite comprender el turismo como un fenémeno social y cultural
que involucra el desplazamiento temporal de las personas y su interaccion con nuevos territorios

y experiencias.

Desde una perspectiva mas amplia, Mathieson y Wall (1982) consideran que el turismo
no solo implica el desplazamiento temporal de las personas fuera de su lugar habitual de
residencia, sino también las actividades desarrolladas durante la estancia y los servicios creados
para atender las necesidades de los visitantes. Esta visién permite comprender el turismo como un
sistema integrado en el que interacttan los turistas, los destinos y los recursos culturales y

naturales que conforman la experiencia de viaje.

Burkart y Medlik (1981) definen el turismo como los desplazamientos temporales que
realizan las personas fuera de su entorno habitual, asi como las actividades desarrolladas durante
su permanencia en los destinos visitados. Esta concepcion resalta el caracter experiencial del
turismo, al reconocer que el viaje no se limita al traslado fisico, sino que incluye la interaccion

con los espacios, las comunidades y las manifestaciones culturales presentes en cada territorio.



A partir de estas definiciones, podemos reflexionar que el turismo colombiano va més alla
del simple hecho de viajar. Podemos decir que representa una oportunidad para redescubrir el
pais, comprender la riqueza de sus territorios y valorar la identidad cultural que los conforma,

invitando no solo a conocer Colombia, sino también a apreciarla y preservarla.

Patrimonio cultural

De acuerdo con la UNESCO (2014), el patrimonio cultural est4 conformado por los
bienes materiales y las manifestaciones inmateriales que una sociedad hereda de sus antepasados,
conserva en el presente y transmite a las futuras generaciones. Esta concepcién reconoce que el
patrimonio no se limita a monumentos u objetos histdricos, sino que también incluye tradiciones,
conocimientos, expresiones artisticas y practicas culturales que contribuyen a la construccion de

la identidad colectiva.

De acuerdo con Jokilehto (2005), el patrimonio cultural esta conformado por
monumentos, conjuntos arquitectonicos, sitios historicos y paisajes culturales que poseen valores
historicos, estéticos, cientificos, arqueoldgicos, etnolégicos o antropoldgicos para una
comunidad. De esta forma podemos concluir que el patrimonio constituye un recurso
fundamental para la conservacion de la memoria colectiva y la construccion de la identidad

cultural de los territorios.

Segun Garcia Canclini (1999), el patrimonio cultural esta constituido por el conjunto de
bienes, tradiciones y practicas que una sociedad reconoce como parte de su herencia comdn y que

contribuyen a la construccion de su identidad colectiva. Desde esta perspectiva, el patrimonio no



solo representa el pasado, sino que también podemos decir que adquiere significado en el

presente a través de los usos sociales que las comunidades le atribuyen.

A partir de estas definiciones, podemos reflexionar que el patrimonio cultural no es solo
un legado del pasado, sino una construccion viva que sigue evolucionando. Consideramos que
valorarlo y protegerlo es esencial para comprender la identidad de un territorio y preservar la

historia y la cultura de las comunidades.

Disefio gréafico

Segun Frascara (2000), el disefio grafico es una disciplina orientada a la planificacion y
produccion de comunicaciones visuales dirigidas a publicos especificos. Desde esta perspectiva,
el disefio no se limita a la creacion de elementos visuales atractivos, sino que busca transmitir
mensajes de manera clara, efectiva y significativa, considerando las caracteristicas y necesidades

de los usuarios a quienes va dirigido.

De acuerdo con AIGA (s. f.), el disefio gréafico consiste en la planificacion y proyeccion
de ideas y experiencias mediante la combinacién de elementos visuales y textuales con el
proposito de comunicar mensajes. Esta definicién permite destacar el papel estratégico del disefio
como una disciplina orientada a facilitar la comprension de la informacion y generar experiencias

significativas para los usuarios.

De acuerdo con Meggs (1998), el disefio grafico es una disciplina orientada a organizar

imagenes, textos y otros elementos visuales con el proposito de comunicar informacion de



manera clara y efectiva. Su funcion principal consiste en facilitar la transmision de mensajes y

favorecer la comprension de contenidos por parte de diferentes publicos.

A partir de estas ideas, podemos reflexionar que el disefio gréafico no solo busca crear
piezas visualmente atractivas, sino también comunicar de manera efectiva. Podemos concluir que
su importancia radica en la capacidad de transformar ideas y conceptos en mensajes visuales

claros que faciliten la comprension y generen impacto en quienes los observan.

Disero editorial

Segln De Buen Unna (2007), el disefio editorial es una rama del disefio gréfico
encargada de organizar y estructurar visualmente textos, imagenes y demas elementos gréaficos
dentro de publicaciones impresas o digitales. IndicAndonos de esta forma que su propdsito es
facilitar la lectura, mejorar la comprension de los contenidos y ofrecer una experiencia visual

coherente para el lector.

Samara (2007) destaca la importancia de la organizacion visual dentro de las
publicaciones editoriales, sefialando que la correcta disposicion de los elementos graficos y
textuales permite establecer jerarquias claras y mejorar la comprension de la informacién. En el
contexto de una revista digital ilustrada sobre turismo interno colombiano, estos principios nos
resultan fundamentales para presentar de forma ordenada y atractiva los contenidos, favoreciendo

la experiencia de lectura y el acceso a la informacion por parte de los usuarios.

Lupton (2008) destaca que el disefio editorial no solo organiza la informacion dentro de

una publicacion, sino que también construye experiencias de lectura mediante la integracion de



elementos visuales y tipograficos. En este sentido, la correcta combinacion de imagenes,

composicion y tipografia permite comunicar mensajes de forma mas clara y atractiva.

A partir de estas ideas, se puede reflexionar que el disefio editorial no solo organiza
informacion, sino que también construye una experiencia visual para el lector. Su importancia
radica en la capacidad de transformar contenidos en composiciones claras y atractivas que

facilitan la comprension y enriquecen la forma en que se presenta la informacion.

lHustracion cultural

Frascara (2000) plantea que la comunicacion visual tiene como finalidad transmitir
mensajes significativos a determinados grupos sociales. Desde esta perspectiva, la ilustracién
cultural puede entenderse como una herramienta grafica que facilita la difusion de conocimientos,
tradiciones y expresiones propias de una comunidad, favoreciendo la comprension y apropiacion

de su patrimonio cultural.

Garcia Canclini (1999) sostiene que las manifestaciones culturales adquieren significado
a través de los procesos sociales que las reconocen y valoran. En este sentido, la ilustracion
cultural puede contribuir a representar visualmente elementos patrimoniales y tradiciones locales,
favoreciendo el fortalecimiento de la identidad cultural y el reconocimiento de la diversidad de

los territorios.

Segun Costa (2003), la comunicacién visual permite transmitir mensajes de forma rapida

y efectiva mediante el uso de imagenes. En el &mbito cultural, la ilustracion facilita la



representacion de elementos simbdlicos, historicos y patrimoniales, convirtiéndose en una
herramienta util para la divulgacion de contenidos relacionados con la identidad y la memoria

colectiva.

A partir de estas ideas, se puede reflexionar que la ilustracién no solo cumple una funcion
estética, sino también comunicativa. Consideramos que su valor radica en la capacidad de
transformar ideas y relatos en imagenes que permiten transmitir mensajes de forma creativa, clara

y visualmente significativa.

Dialogo tedrico entre los conceptos y el proyecto

El turismo es entendido como una actividad que involucra el desplazamiento de las
personas hacia lugares diferentes a su entorno habitual con fines de ocio, recreacion o aprendizaje
(OMT, 1991). Més alla del viaje, implica la interaccion con los territorios, sus comunidades y sus
manifestaciones culturales (Mathieson & Wall, 1982). En este sentido, nuestra revista digital
ilustrada busca motivar el turismo interno colombiano mediante la difusién de destinos y

experiencias que permitan a los ciudadanos conocer y valorar la riqueza del pais.

Por otra parte, el patrimonio cultural constituye el conjunto de bienes, tradiciones y
expresiones que forman parte de la identidad de una sociedad (UNESCO; Garcia Canclini, 1999).
Su difusion y valoracion favorecen el fortalecimiento de la memoria colectiva y el
reconocimiento de la diversidad cultural, aspectos que fundamentan la propuesta de visibilizar el

patrimonio colombiano a través de contenidos ilustrados.



Desde el disefio grafico, Frascara (2000) plantea que la comunicacion visual tiene la
funcion de transmitir mensajes a publicos especificos, mientras que el disefio editorial organiza la
informacion para facilitar su comprension (De Buen Unna, 2007; Samara, 2007). En
consecuencia, la revista esta percibida como una herramienta de comunicacion visual capaz de

presentar informacion turistica y cultural de manera clara, atractiva y accesible.

Finalmente, la ilustracion cultural permite representar visualmente elementos identitarios
y patrimoniales, fortaleciendo la conexion entre los lectores y los territorios (Garcia Canclini,
1999; Costa, 2003). Por ello, se convierte en el eje principal de la propuesta, al facilitar la
promocidn del turismo interno y la valoracion de la diversidad cultural colombiana mediante

narrativas visuales.

Bases legales de la investigacion

Derechos de autor y propiedad intelectual



Los derechos de autor son el conjunto de normas que protegen las obras originales
creadas por una persona, tales como textos, ilustraciones, fotografias, disefios gréaficos y
publicaciones editoriales. Estos derechos reconocen al autor como titular de su creaciony le
permiten controlar su uso, reproduccion y distribucién. Por su parte, la propiedad intelectual
comprende todas las creaciones derivadas de la actividad intelectual humana, incluyendo obras
artisticas, literarias, cientificas, marcas y disefios (Organizacion Mundial de la Propiedad

Intelectual [OMPI], 2023).

En Colombia, la proteccién de estas creaciones esta regulada principalmente por la Ley
23 de 1982, la Ley 44 de 1993 y la Decision Andina 351 de 1993, las cuales establecen el
reconocimiento y la proteccién legal de los derechos de autor, incluyendo su aplicacion en
entornos digitales. En el caso de las publicaciones digitales, estas normas regulan aspectos como
la reproduccidn, distribucion y comunicacién publica de contenidos en medios electrénicos, lo
que resulta fundamental en el desarrollo de productos editoriales como revistas digitales, donde la

circulacién de informacién se realiza principalmente a través de plataformas virtuales.

Licencias Creative Commons

Las licencias Creative Commons permiten a los creadores compartir sus obras bajo
condiciones especificas de uso, estableciendo qué acciones pueden realizar terceros sobre ellas
(Creative Commons, s. f.). Entre las mas utilizadas se encuentran la CC BY (Atribucion), CC
BY-SA (Atribucién—Compartir Igual), CC BY-NC (Atribucion—No Comercial) y CC BY-ND

(Atribucion-Sin Derivadas).



Para este proyecto se contempla la posibilidad de utilizar una licencia CC BY-NC, con el
propdsito de permitir la difusion de los contenidos de la revista con fines educativos y culturales,

garantizando el reconocimiento de la autoria y restringiendo su uso comercial sin autorizacion.

Uso responsable de recursos visuales y contenidos culturales

En proyectos de disefio grafico y publicaciones digitales es fundamental respetar los
derechos de autor de imégenes, ilustraciones, fotografias y tipografias, asegurando que sean de
creacion propia o que cuenten con las licencias correspondientes. Asimismo, es necesario
reconocer la autoria de los recursos utilizados y cumplir las condiciones de uso establecidas por

sus creadores.

Dado que la propuesta consiste en una revista digital ilustrada sobre turismo interno
colombiano, también es importante representar de manera respetuosa el patrimonio, las
tradiciones y las expresiones culturales del pais. De esta forma, el proyecto no solo cumple con la
normativa vigente sobre propiedad intelectual, sino que también promueve una difusion
responsable de la diversidad cultural colombiana mediante contenidos visuales en entornos

digitales, garantizando su uso ético y adecuado en plataformas de circulacién publica.



CAPITULO 111

DISENO METODOLOGICO

Enfoque cualitativo:

El proyecto “;QUE CHIMBA DE VIAJE! Estrategia Editorial llustrada para la
Promocion del Turismo en Colombia” se desarroll6 bajo un enfoque cualitativo, pues busca
comprender la relacion entre la comunicacion visual, la identidad cultural y la promocion del

turismo colombiano para la creacion de una propuesta editorial ilustrada.

El enfoque cualitativo se orienta a comprender e interpretar fendmenos sociales,
culturales y humanos a partir de los significados que las personas les atribuyen en su contexto.
Segln Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista (2014), este enfoque permite
analizar experiencias, percepciones y realidades desde una perspectiva integral, priorizando la
comprension profunda de los fendmenos sobre la medicion numérica. Por esta razon, resulta
pertinente para investigaciones relacionadas con el disefio, la comunicacion y la cultura, donde es
necesario comprender las formas en que las personas perciben y se relacionan con determinados

contenidos o experiencias.

¢Por qué aplica a nuestro proyecto?

El enfoque cualitativo se caracteriza por estudiar fendmenos sociales y culturales a partir
de la interpretacion, la observacion y el analisis de significados, mas que por la medicion de datos
numéricos. En este caso, con el proyecto buscaremos comprender y representar visualmente la

cultura, la identidad y el patrimonio turistico de Colombia, aspectos que no se pueden medir



Unicamente con nimeros, sino que requieren analizar contextos culturales, referentes visuales,

estilos de ilustracion y formas de comunicacion que conecten con las personas.

Este enfoque se aplica al proyecto porque el proceso de creacion de la revista implica
investigar y analizar elementos culturales, visuales y simbolicos del pais. Para construir la
propuesta editorial se revisan referentes de disefio, estilos de ilustracion, colores asociados a la
identidad colombiana y formas de narrar visualmente cada destino turistico. Ademas, el uso de un
lenguaje cercano y un dialecto colombiano busca generar una conexion emocional con el publico,
algo que también forma parte del analisis cualitativo, ya que se centra en la experiencia y la

percepcion de las personas.

Por esta razon, el proyecto se puede argumentar como cualitativo, porque su objetivo
principal no es medir cudntas personas visitan un lugar o cuantos turistas llegan al pais, sino
interpretar y comunicar el valor cultural y turistico de Colombia a través del disefio. El disefio
editorial, la ilustracion y la narrativa visual funcionan como herramientas para representar la
identidad del pais y despertar el interés por explorar. En este sentido, el proyecto se enfoca en
comprender, interpretar y transmitir significados culturales, lo cual es una caracteristica

fundamental de la investigacion cualitativa.

En conclusién, el proyecto adopta un enfoque cualitativo porque se basa en la exploracién
de la cultura, la identidad visual y la comunicacion grafica para promover el turismo colombiano.
A través del disefio, la ilustracion y la narrativa editorial, la propuesta busca generar una
experiencia visual que permita a las personas reconocer la riqueza cultural del pais y motivar a

descubrirla.



Tipo de investigacion

Identificacion:

Propdsito: Investigacion aplicada.

Lugar: Investigacion documental.

Alcance: Investigacion descriptiva.

Definicidn de los tipos de investigacion:

Investigacion aplicada

Segun Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista (2014), la investigacion
aplicada se orienta a la utilizacién practica del conocimiento para resolver problemas especificos
o0 atender necesidades concretas de una poblacién o contexto determinado. Su finalidad no es
Unicamente generar conocimiento tedrico, sino producir soluciones que puedan implementarse en

situaciones reales.

El proyecto se enmarca dentro de una investigacion aplicada, ya que su proposito no se
limita al analisis tedrico, sino que busca desarrollar una solucion concreta orientada a responder a
la problematica identificada. De esta forma, se establece la relacion entre la investigacion y la
practica del disefio gréafico, generando un aporte aplicado en el contexto estudiado. Es importante

precisar que la encuesta utilizada no tiene fines de medicion estadistica ni constituye un



componente de enfoque mixto, sino que se emplea como un insumo descriptivo dentro del

enfoque cualitativo para complementar la comprension del fendmeno abordado.

Investigacion documental

La investigacion documental consiste en la recopilacion, andlisis e interpretacion de
informacion proveniente de fuentes secundarias como libros, articulos cientificos, documentos
institucionales, archivos digitales y material bibliografico. De acuerdo con Baena Paz (2017),
este tipo de investigacidon permite construir conocimiento a partir del estudio sistematico de

informacion previamente registrada y validada.

Se desarrollé una investigacion bibliografica con el fin de sustentar tedricamente el
proyecto. Esta se justifica porque permite acceder a informacion confiable y académica sobre
conceptos clave como disefio grafico, comunicacion visual, turismo y patrimonio cultural. Desde
los antecedentes tedricos, proporciona bases conceptuales que orientan la comprension del
problema y el enfoque del proyecto; mientras que, desde los antecedentes practicos, permite
analizar estudios e investigaciones previas que sirven como guia metodolégica y visual. De esta

manera, se garantiza el rigor académico y la coherencia conceptual de la investigacion.

Investigacion descriptiva

Para Hernandez Sampieri et al. (2014), la investigacion descriptiva busca especificar las
caracteristicas, propiedades y rasgos relevantes de un fenémeno, situacion o contexto
determinado. Su prop0ésito es observar, analizar y describir una realidad sin modificarla,
proporcionando una visién detallada de sus elementos mas significativos.Se realizé un analisis de

referentes graficos que luego se convirtieron en los antecedentes practicos, el cual se llevé a cabo



con el proposito de identificar como se han desarrollado propuestas editoriales y productos
visuales relacionados con el turismo. Este andlisis se justifica porque permite comprender la
manera en que se estructuran los contenidos, el uso de elementos gréficos como la tipografia, el
color y la ilustracidn, asi como las estrategias de comunicacion visual utilizadas. A partir de la
revision de estos referentes, se pudieron reconocer aciertos y falencias en la difusion del turismo,

lo que aporta criterios para el desarrollo de una propuesta grafica mas efectiva y contextualizada.

Justificacion de la clasificacion

Gracias a la informacion presentada concluimos gue la presente investigacion se clasifica
como aplicada porque busca transformar los conocimientos obtenidos sobre turismo, patrimonio
cultural, ilustracion cultural y disefio editorial en una propuesta concreta: una revista digital

ilustrada para promover el turismo interno colombiano.

Asimismo, es una investigacién documental, ya que la informacién utilizada proviene de
fuentes bibliograficas, documentos institucionales, investigaciones académicas y registros
culturales relacionados con las diferentes regiones del pais. Como apoyo a este proceso, se
emplearan herramientas de inteligencia artificial para la busqueda, organizacién y anélisis de

informacion, siempre bajo la revision y validacion de los investigadores.

Finalmente, posee un alcance descriptivo porque busca identificar y representar las
principales caracteristicas culturales, patrimoniales y turisticas de Colombia, con el fin de
comunicarlas de manera visual mediante ilustraciones y recursos editoriales. Las ilustraciones
seran desarrolladas a partir de la investigacion realizada sobre cada region y generadas con apoyo

de inteligencia artificial siguiendo criterios y especificaciones definidas por los investigadores.



Poblacion

La poblacién objeto de estudio estd conformada por jovenes y adultos interesados en el
turismo, el disefio y el consumo de contenido visual, principalmente en contextos urbanos de
Colombia. Se consideran personas entre los 18 y 29 afos, pertenecientes a estratos
socioecondémicos 2, 3y 4, con acceso a redes sociales y plataformas digitales, ya que estos

medios influyen directamente en sus decisiones de viaje.

Para el desarrollo de la encuesta se establecié una muestra de 20 personas encuestadas
participantes, seleccionados mediante un muestreo no probabilistico por conveniencia,
conformado por estudiantes del programa de Disefio Gréfico de la Fundacion Universitaria San
Mateo. Estos participantes fueron considerados informantes clave debido a su formacion
académica en el area del disefio, lo que les permite aportar opiniones fundamentadas sobre la

comunicacion visual y las estrategias graficas relacionadas con el turismo.

Segun la Organizacion Mundial del Turismo, los jévenes constituyen uno de los
segmentos mas dinamicos del sector turistico debido a su interés por conocer nuevas culturas,
vivir experiencias auténticas y explorar diferentes destinos (OMT, 2016). Estas caracteristicas
permiten considerar a la poblacion entre 18 y 29 afios como un puablico pertinente para el
desarrollo de estrategias de comunicacion orientadas a promover el turismo interno colombiano

mediante productos editoriales ilustrados.



Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

Para la recopilacién de informacion se implement6 una encuesta digital como instrumento
de apoyo dentro del enfoque cualitativo, con el propdsito de identificar percepciones, intereses,
habitos de consumo de contenido y aproximaciones generales del publico objetivo frente al
turismo interno colombiano y el uso de productos visuales como medios de difusion cultural y

turistica.

La encuesta fue aplicada a personas entre los 18 y 29 afos pertenecientes a los estratos
socioeconémicos 2, 3y 4, considerados como el publico objetivo de la propuesta. La informacién
obtenida no se utiliza con fines de medicidn estadistica concluyente, sino como un insumo
descriptivo que permite comprender tendencias generales, percepciones y comportamientos del

publico frente a la tematica abordada.

Bloques de informacion solicitados

El instrumento se estructurd en los siguientes bloques:

Datos generales del participante

° Edad.
° Género.
° Estrato socioeconomico.

Habitos e intereses turisticos

° Frecuencia de viaje.



° Interés por conocer destinos turisticos colombianos.
° Preferencias entre turismo nacional e internacional.

° Motivaciones para viajar.

Consumo de contenido digital

° Plataformas utilizadas para consultar informacion turistica.
° Formatos de contenido preferidos.
° Frecuencia de consumo de contenido relacionado con turismo y cultura.

Percepcién sobre la comunicacion visual

° Interés por contenidos ilustrados.

° Valoracion de las ilustraciones como herramienta para comunicar
informacion cultural y turistica.

° Disposicion para consultar una revista digital ilustrada sobre turismo

colombiano.

Encuesta
¢Cudl es su género?
a. Masculino

b. Femenino

¢ Cual es su edad?
a. Entre 16 y 20 afos

b. Entre 21 y 25 afios



. Entre 26 y 30 afios

. Entre 31y 35 afios

¢Cual es su nivel de educacion?
. Bachillerato

. Técnico

. Tecnologo

. Profesional

¢Ha consumido contenido relacionado con turismo anteriormente?
. Si

. No

¢Con qué frecuencia consume contenido relacionado con turismo?
. Frecuentemente

. Ocasionalmente

. Rara vez

. Nunca

¢Donde suele informarse sobre destinos turisticos?
. Redes sociales

. Paginas web

. Revistas

. Recomendaciones personales



¢Conoce qué es una revista de turismo?
. Si

. No

¢Cudl de las siguientes opciones define mejor una revista de turismo?
. Publicacién informativa sobre destinos, cultura y experiencias

. Catalogo de productos comerciales

. Libro académico

. Periddico de noticias generales

¢Conoce revistas o contenidos gréficos sobre turismo colombiano?
. Si

. No

¢Qué tipo de contenido espera encontrar en una revista de turismo?
. Informacion de destinos

. Cultura y tradiciones

. Recomendaciones de viaje

. Todas las anteriores

¢Qué elemento considera mas importante en una revista de turismo?
. Iméagenes

. Informacion

. Disefio

. Experiencia visual



¢Qué elementos visuales le llaman més la atencion en una pieza grafica?
. lustracion
. Fotografia
. Tipografia

. Color

¢Que estilo visual considera mas adecuado para comunicar informacion turistica?
. Minimalista

. Colorido

. lustrado

. Fotogréfico

¢Queé tipo de ilustracion considera méas apropiada para representar el turismo?
. Realista

. Caricaturesca

. Cultural

. Moderna

¢Qué tipo de colores asocia con el turismo?
. Colores vivos

. Colores neutros

. Colores calidos

. Colores frios

¢ Qué tipo de tipografia considera mas adecuada para comunicar informacion turistica?

. Serif



b. Sans serif
¢. Manuscrita

d. Decorativa

¢Considera importante el disefio visual para entender mejor la informacion turistica?
a. Muy importante
b. Importante
c. Poco importante

d. Nada importante

Justificacion del instrumento

La encuesta fue seleccionada como instrumento de investigacion debido a su capacidad
para recopilar informacion de manera rapida y organizada sobre las caracteristicas y preferencias
de nuestro publico objetivo. Su aplicacion permitié obtener datos relevantes para orientar las

decisiones de disefio, contenido y comunicacion de la revista digital ilustrada.

Las preguntas formuladas buscaron identificar el nivel de conocimiento e interés de los
participantes frente al turismo interno colombiano, asi como comprender sus habitos de consumo
digital y la aceptacion de formatos visuales e ilustrados como medio de acceso a la informacién.
Estos datos resultan fundamentales para garantizar que la propuesta responda a las necesidades,

expectativas y comportamientos del pablico al que se dirige.

Hallazgos obtenidos

Los resultados permitieron identificar que la poblacidn objetivo presenta interés por

conocer nuevos destinos y experiencias culturales, ademas de un consumo frecuente de contenido



digital a través de plataformas visuales. Asimismo, se evidencié una valoracion positiva de los
recursos graficos e ilustrativos como herramientas para comunicar informacion de manera mas

atractiva y comprensible.

Estos hallazgos respaldan el desarrollo de una revista digital ilustrada como estrategia de
comunicacion visual orientada a promover el turismo interno colombiano, facilitando el acceso a

informacion cultural y turistica mediante contenidos atractivos para el pablico joven.



CAPITULO IV
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Resultados del objetivo especifico no. 1

° Investigar referentes visuales, culturales y editoriales para fundamentar la

construccion de una propuesta grafica auténticamente colombiana.

4. ;Ha consumido contenido relacionado con turisma |_D Coplar grafico
anteriormente?

20 respuestas

[ %1
@b Mo

5. jCon qué frecuencia consume contenido relacionado con |_D_ Copiar grafico
urismo?

20 respuestas

@ = Frecueniements
® b. Ocasionalmants
@ c Raravez

@ d. Nurca

6. (Donds suele informarse sobre destinos turisticos? [D Copiar grafica

20 rezpuestas

@ & Redes sociales

@ b Piginas web

@ c Rewvistas

@ d Recomendaciones
personales

7. ¢Conoce qué s una revista de turismo? O Copier grafico

20 respuestas

®asi
@ b.to

8. ;Cual de las siguientes opciones define mejor una revista L|;| Coplar grafico
de turismo?

20 respusstas

@ 2. Fublicacién informativa scbre
destinog, cultura y experienciae

@ b. Catilogo de productes
comerciales

@ . Libre académico

@ d. Periddico de noficias
generales

11. (Oué elemento considera mds importante en una LD Copiar grafico

revista de turisme?

20 respuestas

@ 3 Imagenes

@ b.informacién

@ ¢ Diseiio

@ 4 Experiencia visual




Los resultados muestran que el 70% de los encuestados ha consumido contenido

relacionado con turismo anteriormente, lo que evidencia un interés previo por este tipo de

informacion. Asimismo, el 75% afirma informarse sobre destinos turisticos a través de redes

sociales, convirtiendo se en el principal referente de consulta para la poblacion estudiada.

Por otra parte, el 60% conoce qué es una revista de turismo y el 100% identifica este tipo

de publicacion como un medio informativo sobre destinos, cultura y experiencias, lo que

demuestra una comprension clara de su funcion comunicativa. Adicionalmente, el 45% considera

que la experiencia visual es el elemento mas importante dentro de una revista de turismo, por

encima de aspectos como el disefio, las imégenes o la informacion por separado.

Estos resultados permiten identificar referentes de consumo editorial y turistico que sirven

como base para la construccién conceptual y visual de la propuesta.

Resultados del objetivo especifico no. 2

° Analizar estrategias de comunicacion grafica aplicadas al turismo interno

en Colombia dentro del contexto del disefio editorial contemporaneo.

5. ;Con qué frecuencia consume contenido relacionado con LU Copiar grafico
turismo?

20 respuestas

6. ;Donde suele informarse sobre destinos turisticos? LD Copiar grafica

20 respuestas

@ a Redes sudales
@ o Piginas web
c. Revstas
@ d Recomendaciones
personzles

11. . Qué elemento considera mds importante en una |0 copiar grafic
revista de turismo?

20 respuesias

@ 2 Imageres
@ b.Informacién

17. ¢Considera importante el disefio visual pars entender 10 copiar grafico

mejar la informacidn turistica?

20 respuestas

@ & Muy Imporiants
@ b Imperiante

@ ¢ Poce importanbe
@ o Nada impoitante




Los hallazgos evidencian que la comunicacion visual desempefia un papel fundamental en
la difusion de contenidos turisticos. Aunque el 50% de los participantes manifiesta consumir
contenido turistico rara vez, el 75% utiliza redes sociales para informarse sobre destinos, lo que

confirma la relevancia de los medios digitales como canal principal de comunicacion.

Asimismo, el 75% considera que el disefio visual es muy importante para comprender
mejor la informacion turistica y un 25% lo considera importante, lo que representa una
aceptacion total de la comunicacion grafica como herramienta para facilitar la comprension de

contenidos.

Estos resultados respaldan la implementacion de estrategias editoriales y visuales
orientadas a presentar informacion turistica de manera atractiva, organizada y accesible para el

publico objetivo.

Resultados del objetivo especifico no. 3

° Disefiar una identidad visual para la revista basada en ilustracion digital,

tipografia y color que represente la diversidad cultural y natural de Colombia.
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Los resultados obtenidos aportan informacion relevante para la construccion de la
identidad visual de la revista. El 65% de los participantes sefialo la fotografia como el elemento
visual que mas llama su atencién, mientras que el 30% eligi6 la ilustracion. Sin embargo, al
consultar el tipo de ilustracion mas apropiada para representar el turismo, el 40% selecciond la

ilustracion cultural, convirtiéndola en la alternativa con mayor aceptacion.

Respecto al estilo visual, el 65% considera que el enfoque fotografico es el mas adecuado
para comunicar informacion turistica. No obstante, la ilustracion cultural continGa siendo
valorada como un recurso capaz de representar elementos identitarios y patrimoniales de manera

diferenciadora.

En cuanto al color, el 75% asocia el turismo con colores vivos, mientras que el 65%
considera que las tipografias sans serif son las mas adecuadas para comunicar informacion
turistica. Finalmente, el 75% de los encuestados considera que el disefio visual es muy importante

para comprender mejor los contenidos.

Estos hallazgos orientan el desarrollo de una identidad visual basada en colores vibrantes,
tipografias de facil lectura e ilustraciones culturales inspiradas en los elementos representativos
de cada regién colombiana. Asimismo, justifican la integracion de recursos visuales atractivos
que fortalezcan la experiencia de lectura y la comunicacién del patrimonio cultural y turistico del

pais.



Bitacora o diario de campo

Fecha: Febrero 2026
Lugar: Bogota D.C.

Actividad realizada: Busqueda y seleccion de referentes graficos para la revista

Objetivo de la actividad:
El objetivo de esta actividad fue identificar y recopilar referentes gréaficos adecuados que

sirvieran como base conceptual y visual para el desarrollo de la revista.

Descripcion de lo ocurrido:
Durante esta etapa se realizé una busqueda amplia de diferentes referentes gréaficos relacionados
con revistas de turismo y disefio editorial. Se exploraron diversas fuentes digitales y
publicaciones, analizando aspectos como la composicién, el uso del color, la tipografia y la
organizacion del contenido. Finalmente, se seleccionaron aquellos referentes que mas se
ajustaban a la propuesta visual y tematica de la revista, considerando su calidad gréfica y
pertinencia, sin embargo, tuvimos en cuenta aquellos referentes en los que identificamos un uso
incorrecto del disefio como herramienta de comunicacion, fallando en su propdsito de crear una
identidad visual impactante, evitando caer en estas falencias y buscando nuestro propio resultado

acorde al proyecto.

Observaciones:

Se evidencio6 que es complicado encontrar revistas enfocadas especificamente en turismo



colombiano, ya que predominan mas las paginas web que las publicaciones editoriales en formato

de revista.

Anélisis:
La dificultad para encontrar referentes especificos del contexto colombiano llevo a ampliar la
busqueda hacia referentes internacionales y plantillas editoriales. Esto permitio obtener una
vision mas amplia del disefio de revistas de turismo, identificando elementos comunes que

pueden adaptarse al contexto del proyecto.

Dificultades presentadas:
La principal dificultad fue la escasez de revistas de turismo colombiano en formato editorial, lo

que limitd inicialmente la seleccion de referentes directos.

Soluciones o acciones tomadas:
Se realiz6 una busqueda mas profunda y detallada en diferentes plataformas, incluyendo bancos
de recursos gréaficos y revistas digitales, lo que permitié encontrar material mas adecuado y util

para el proyecto.

Conclusiones:
Esta actividad permitid establecer una base solida de referentes graficos que serviran como guia

para el disefio de la revista, facilitando la toma de decisiones en aspectos visuales y estructurales.
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Fecha: Marzo 2026
Lugar: Bogota D.C
Actividad realizada: Seleccion de tipografias, paleta de colores, plan de paginas y elaboracion

del machote

Objetivo de la actividad:
Definir la identidad visual de la revista (tipografia y colores) y estructurar su organizacion

mediante el plan de péginas y el machote.

Descripcion de lo ocurrido:
Durante este mes se trabajé en la seleccion de las tipografias y la paleta de colores que se
utilizarén en la revista, evaluando aspectos como legibilidad, estética y coherencia con la
tematica de turismo. Paralelamente, se desarroll6 el plan de paginas, en el cual se organizo el
contenido de la revista por secciones y numero de paginas. Finalmente, se elabor6 el machote
como una guia visual inicial que permite visualizar la distribucion de los elementos dentro de la

revista.

Observaciones:
Debido a que la revista esta dividida por regiones, se decidi6 utilizar una paleta de colores
diferente para cada una, facilitando la identificacion visual y resaltando la diversidad del

contenido.



Anélisis:
La integracion de la identidad visual con la estructura editorial permitié dar mayor claridad al
proyecto. El plan de paginas y el machote funcionan como una base organizativa que facilita el
desarrollo del disefio final, mientras que los colores y tipografias fortalecen la identidad de la

revista.

Dificultades presentadas:
Se presentaron dificultades al momento de equilibrar la variedad de colores por region sin perder

coherencia visual en toda la revista, asi como en la organizacion inicial del contenido.

Soluciones o acciones tomadas:
Se realizaron ajustes en la seleccién de colores y en la distribucion del contenido, logrando una

estructura més clara y una linea gréfica mas unificada.

Conclusiones:
Se logro consolidar tanto la identidad visual como la estructura de la revista, estableciendo una

base solida para avanzar hacia la diagramacion y el disefio final.
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Fecha: Abril 2026
Lugar: Bogota D.C

Actividad realizada: Inicio de la diagramacion de la revista

Objetivo de la actividad:
Iniciar el proceso de diagramacion de la revista, aplicando la identidad visual definida y la

estructura establecida en el machote.

Descripcion de lo ocurrido:
Durante este mes se comenzo con la diagramacion de la revista, organizando el contenido dentro
de las paginas segun el plan previamente establecido. Se aplicaron las tipografias y paletas de
colores definidas, asi como la distribucion de imagenes y textos. Este proceso permitié empezar a

visualizar la revista de forma mas concreta, integrando todos los elementos gréficos y editoriales.

Observaciones:
La diagramacion permiti6 evidenciar de manera més clara como interactian los elementos

visuales y el contenido, facilitando ajustes en la organizacion y jerarquia de la informacion.

Anélisis:
El proceso de diagramacion es fundamental, ya que traduce la planificacién y la identidad visual
en un producto tangible. Ademas, permite identificar errores o mejoras necesarias en la

distribucién del contenido antes de la version final.

Dificultades presentadas:
Se presentaron dificultades en la organizacién de algunos contenidos dentro de las paginas,

especialmente para lograr un equilibrio entre texto e imagen.



Soluciones o acciones tomadas:
Se realizaron ajustes en la distribucion de los elementos, modificando tamafios, posiciones y

jerarquias para mejorar la composicion visual.

Conclusiones:
Se logro dar inicio al disefio visual de la revista, estableciendo una base clara para continuar con

el desarrollo de las demas paginas y avanzar hacia la version final.
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Fecha: Mayo 2026
Lugar: Bogota D.C

Actividad realizada: Continuacion del proceso de disefio y diagramacion de la revista

Objetivo de la actividad:
Continuar con el desarrollo visual y la diagramacion de la revista, avanzando en la organizacion

y disefio de las diferentes secciones.

Descripcion de lo ocurrido:

Durante este mes se continud trabajando en el disefio y diagramacion de la revista, desarrollando
nuevas paginas y ajustando detalles visuales en las ya realizadas. Se siguieron aplicando las
tipografias, colores y estilos definidos previamente, buscando mantener coherencia grafica en
toda la publicacion. Ademas, se organizaron mejor algunos contenidos e imagenes para lograr

una composicién mas equilibrada y atractiva.

Observaciones:
A medida que avanzaba la diagramacion, se hizo mas evidente la importancia de mantener una

linea grafica constante para que todas las secciones de la revista se vieran unificadas.

Anélisis:
El avance en la diagramacién permitio fortalecer la identidad visual del proyecto y mejorar la
relacion entre texto e imagen. También ayudo a identificar detalles que requerian correccion para

optimizar la lectura y la presentacion visual.



Dificultades presentadas:
Se presentaron algunas dificultades en la adaptacidn de ciertos contenidos al espacio disponible

dentro de las paginas, lo que requeria reorganizar elementos constantemente.

Soluciones o acciones tomadas:
Se realizaron ajustes en la distribucion de textos, imagenes y margenes, buscando una mejor

composicion visual y una lectura mas clara.

Conclusiones:
El proceso de disefio y diagramacion avanzd de manera significativa, permitiendo consolidar la

estructura visual de la revista y acercarse cada vez mas a su version final.
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Fecha: Junio 2026

Lugar: Bogota D.C.

Actividad realizada: Finalizacion de contenidos y ajustes finales de la revista

Objetivo de la actividad:
Completar los contenidos editoriales y realizar los ajustes finales de disefio, composicion e
identidad visual para consolidar la propuesta de revista digital ilustrada sobre turismo interno

colombiano.

Descripcion de lo ocurrido:
Durante este mes realizamos la recopilacion, organizacion y redaccion de los contenidos
definitivos de la revista, incluyendo informacidn cultural, turistica y patrimonial correspondiente
a las diferentes regiones de Colombia. Paralelamente, realizamos una revision detallada de la
diagramacion, las ilustraciones y los elementos graficos previamente desarrollados. También
analizamos aspectos relacionados con el impacto visual y cultural de la propuesta, buscando
fortalecer el atractivo de la revista mediante recursos editoriales, narrativos e ilustrativos que

resalten la identidad colombiana y fomenten el interés por conocer el pais.

Observaciones:
Evidenciamos que la integracion del contenido cultural e ilustracion permitié construir una
propuesta mas coherente y representativa de las diferentes regiones. Asimismo, identificamos la
importancia de mantener una narrativa visual constante que refuerce la identidad de la revista en

todas sus secciones.



Anélisis:
La recoleccion de los contenidos permitio fortalecer el prop6sito comunicativo del proyecto,
garantizando que la informacion presentada estuviera alineada con los objetivos de la promocion
turistica y difusion cultural. Los ajustes finales contribuyeron a mejorar la experiencia de lectura
y a potenciar el valor visual de la revista como herramienta de comunicacion y divulgacion

cultural.

Dificultades presentadas:
La principal dificultad consistio en sintetizar grandes volimenes de informacion cultural y

turistica sin perder claridad ni afectar la dindmica visual de la publicacion.

Soluciones o acciones tomadas:
Realizamos un proceso de seleccion y jerarquizacion de contenidos, priorizando la informacion
mas relevante para cada region. Adicionalmente, ajustamos elementos graficos y editoriales para

equilibrar la cantidad de texto con los recursos visuales disponibles.

Conclusiones:
La finalizacion de los contenidos y los ajustes realizados permitieron consolidar una propuesta
editorial coherente, visualmente atractiva y alineada con los objetivos del proyecto. Esta etapa
representd el cierre del proceso de disefio y desarrollo de la revista mediante la ilustracion

cultural y el disefio editorial.
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Resultados segun los objetivos especificos

Resultados del objetivo especifico no. 1

° Investigar referentes visuales, culturales y editoriales para fundamentar la

construccion de una propuesta grafica auténticamente colombiana.

La investigacién documentada en la bitacora permitio identificar referentes graficos,
editoriales y culturales relevantes para la construccion de la revista. El anlisis de publicaciones,
recursos visuales y contenidos relacionados con el turismo facilito la definicion de criterios de
disefio acordes con la identidad colombiana, permitiendo establecer una base conceptual sélida

para el desarrollo de la propuesta.
Resultados del objetivo especifico no. 2

° Analizar estrategias de comunicacion grafica aplicadas al turismo interno

en Colombia dentro del contexto del disefio editorial contemporaneo.

Los resultados evidenciaron la importancia de los medios digitales y de la comunicacion
visual en la difusion de contenidos turisticos. Asimismo, la encuesta realizada permitié identificar
que el disefio visual, la experiencia grafica y los contenidos visuales influyen significativamente
en el interes del pablico por la informacion turistica, respaldando la implementacion de una

revista digital ilustrada como estrategia de comunicacion.



Resultados del objetivo especifico no. 3

° Disefiar una identidad visual para la revista basada en ilustracion digital,

tipografia y color que represente la diversidad cultural y natural de Colombia.

Como resultado del proceso de disefio presentado, se desarrollé una identidad visual
fundamentada en la ilustracion cultural, el uso de colores representativos de las regiones
colombianas y tipografias que favorecen la legibilidad en medios digitales. Esta propuesta
permitid construir una revista visualmente coherente, capaz de comunicar contenidos turisticos y

culturales de manera atractiva, fortaleciendo la representacion de la diversidad cultural y natural

del pais.



CAPITULO V.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

La presente investigacion tuvo como proposito desarrollar una revista digital ilustrada
orientada a la promocion del turismo interno colombiano, utilizando la ilustracion cultural y el
disefio editorial como herramientas de comunicacion visual. A partir del anélisis de informacion
relacionada con el turismo, el patrimonio cultural y las preferencias del publico objetivo, se
construy6 una propuesta gréafica que responde a la necesidad de visibilizar la diversidad cultural y
natural del pais, incentivando el interés por conocer y valorar los diferentes territorios que lo

conforman.

Durante el proceso investigativo se identificaron hallazgos relevantes que sustentaron el
desarrollo de la propuesta. Los resultados de la encuesta evidenciaron que el pablico joven
consume informacion turistica principalmente a través de medios digitales y que la experiencia
visual influye de manera significativa en su atencion e interés. Asimismo, se reconocié una
valoracidn positiva hacia la ilustracién como recurso para representar destinos turisticos y

elementos identitarios, lo cual oriento las decisiones graficas implementadas en la revista.



En relacion con los objetivos especificos, se establece su cumplimiento de manera
coherente con el desarrollo del proyecto: se investigaron y analizaron referentes visuales,
culturales y editoriales; se identificaron estrategias de comunicacion grafica aplicadas al turismo
junto con las preferencias del puablico objetivo; y se disefié una propuesta de identidad visual
basada en ilustracion cultural, tipografia y color, capaz de representar la diversidad cultural y

natural de Colombia dentro de una composicion editorial coherente y funcional.

En términos generales, el proyecto evidencia el potencial del disefio grafico y editorial
como medio para la difusion cultural y turistica, al ofrecer una alternativa de comunicacion visual
orientada a la promocién del turismo interno y al reconocimiento del patrimonio colombiano.
Asimismo, demuestra como la integracion de herramientas digitales puede apoyar procesos de
investigacion y produccidn gréfica dentro de proyectos creativos, sin sustituir el analisis ni el

criterio de disefio.

Finalmente, la revista digital ilustrada se consolida como una propuesta que fortalece la
relacién entre cultura, disefio y turismo, promoviendo el interés por explorar el territorio nacional
y contribuyendo a la valoracion de la riqueza cultural y natural de Colombia desde una

perspectiva visual contemporanea.



BIBLIOGRAFIA

Adobe Stock. (2024). Adventure Travel magazine editorial Layout for Nature Explorers.

Recuperado de https://stock.adobe.com

Adobe Stock. (s. f.). Travel magazine Layout modern Adventure Outdoor Explorer book.

Recuperado de https://stock.adobe.com

AIGA. (s. f.). What is graphic design? Recuperado de https://www.aiga.org

Ambrose, G. y Harris, P. (2011). Fundamentos del disefio grafico. Barcelona: Parramén

Ediciones.

Asociacion Colombiana de Agencias de Viajes y Turismo (ANATO). (2026). 5.8 millones

de colombianos viajaron al exterior en 2025. Recuperado de https://anato.org

Baena Paz, G. (2017). Metodologia de la investigacion (3.2 ed.). Ciudad de México:

Grupo Editorial Patria.

Barbier Lopez, M. F. (2015). Comunicacion y cultura: el proceso comunicativo para la
sensibilizacion y valorizacion del patrimonio cultural material e inmaterial en Andahuaylillas,

Cusco [Tesis de licenciatura]. Pontificia Universidad Catolica del Peru.

BBVA Research. (2024). Colombia: Situacion turismo. Noviembre 2024. Recuperado de

https://www.bbvaresearch.com

Burkart, A. J. y Medlik, S. (1981). Tourism: Past, Present and Future. Londres:

Heinemann.


https://stock.adobe.com/
https://stock.adobe.com/
https://stock.adobe.com/
https://stock.adobe.com/
https://www.aiga.org/
https://www.aiga.org/
https://anato.org/
https://anato.org/
https://www.bbvaresearch.com/
https://www.bbvaresearch.com/
https://www.bbvaresearch.com/

Carrera Pefiate, V.; Calvo Leones, K. P.; Payares Pajaro, G. E. y Pajaro Madera, A. E.
(2022). Disefio y elaboracion de una revista digital especializada en el barrio Getsemani de

Cartagena de Indias [Trabajo de grado]. Universidad de Cartagena.

Chaves, N. (2006). El oficio de disefiar: Propuestas a la conciencia critica de los que

comienzan. Editorial Gustavo Gili.

Colombia. Congreso de la Republica. (1982). Ley 23 de 1982 sobre derechos de autor.

Bogotéa: Diario Oficial.

Colombia. Congreso de la Republica. (1993). Ley 44 de 1993 por la cual se modifica y

adiciona la Ley 23 de 1982. Bogota: Diario Oficial.

Comunidad Andina de Naciones. (1993). Decision 351 de 1993: Régimen comun sobre

derecho de autor y derechos conexos. Lima: Comunidad Andina.

Costa, J. (2003). Disefiar para los ojos. Barcelona: Grupo Design.

Creative Commons. (s. f.). About the licenses. Recuperado de

https://creativecommons.org/licenses

Cristancho Tenjo, M. A.; Lavao Jorge, Y. N. y Buitrago Gémez, G. (2024). El disefio
gréfico en la preservacion de la memoria del territorio de Usme. Apuntes: Revista de Estudios

sobre Patrimonio Cultural, 37.

De Buen Unna, J. (2007). Manual de disefio editorial (3.2 ed.). México: Santillana.


https://creativecommons.org/licenses
https://creativecommons.org/licenses
https://creativecommons.org/licenses

Fondo Nacional de Turismo (FONTUR). (s. f.). Choc6. Recuperado de

https://www.revistafontur.com

Forbes Espafia. (2024). El 40 % de los jovenes asegura que solo reserva vacaciones que

ha visto en redes sociales, segun ibis. Recuperado de https://forbes.es

Frascara, J. (2000). Disefio grafico para la gente: Comunicaciones de masa y cambio

social. Buenos Aires: Ediciones Infinito.

Frascara, J. (2006). El disefio de comunicacion. Ediciones Infinito.

Garcia Canclini, N. (1999). Los usos sociales del patrimonio cultural. En E. Aguilar
Criado (Coord.), Patrimonio etnoldgico: Nuevas perspectivas de estudio (pp. 16-33). Sevilla:

Junta de Andalucia.

Guevara Barco, D. M. y Quintero Garcia, F. J. (2024). Estrategias para la integracion del
turismo y la cultura en Santiago de Cali [Tesis de maestria]. Universidad de San Buenaventura

Cali.

Hernandez Sampieri, R.; Ferndndez Collado, C. y Baptista Lucio, M. P. (2014).

Metodologia de la investigacion (6.2 ed.). México: McGraw-Hill Education.

Internet Archive. (s. f.). Design. Recuperado de https://archive.org

Jokilehto, J. (2005). Definition of Cultural Heritage: References to Documents in History.

Roma: ICCROM.

Lupton, E. (2008). Thinking with Type: A Critical Guide for Designers, Writers, Editors

and Students. Nueva York: Princeton Architectural Press.


https://www.revistafontur.com/
https://www.revistafontur.com/
https://www.revistafontur.com/
https://forbes.es/
https://forbes.es/
https://archive.org/
https://archive.org/

Male, A. (2017). Illustration: A Theoretical and Contextual Perspective (2nd ed.).

Londres: Bloomsbury Publishing.

Mathieson, A. y Wall, G. (1982). Tourism: Economic, Physical and Social Impacts.

Londres: Longman.

Meggs, P. B. (1998). Historia del disefio grafico. México: McGraw-Hill.

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo. (2021). Politica de turismo cultural:

Colombia, destino turistico cultural, creativo y sostenible. Bogota: Gobierno de Colombia.

Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual. (2023). ¢ Qué es la propiedad

intelectual? Recuperado de https://www.wipo.int

Organizacion Mundial del Turismo. (1991). Conferencia Internacional sobre Estadisticas

de Turismo y Viajes, Ottawa. Madrid: Organizacion Mundial del Turismo.

Organizacion Mundial del Turismo. (2019). Guia de marketing turistico y promocion de

destinos. Madrid: Organizacion Mundial del Turismo.

Rico Canovas, E. (2014). El patrimonio cultural como argumento para la renovacion de
destinos turisticos consolidados del litoral en la provincia de Alicante [Tesis doctoral].

Universidad de Alicante.

Samara, T. (2007). Disefiar con y sin reticula: Guia de disefio para publicaciones

editoriales. Barcelona: Gustavo Gili.


https://www.wipo.int/
https://www.wipo.int/

Sanchez Arciniegas, C. I. (2000). Patrimonio cultural y turismo ético en América Latinay

Colombia. Bogoté: Universidad Externado de Colombia.

UNESCO. (2014). Patrimonio cultural inmaterial. Paris: Organizacién de las Naciones

Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la Cultura.

Wong, W. (1995). Principles of Color Design. Nueva York: Van Nostrand Reinhold.



ANEXOS

° ANEXO A. Instrumento de recoleccion de informacion (Encuesta).

Con el proposito de identificar las caracteristicas, intereses y percepciones del publico
objetivo frente al turismo interno colombiano y el uso de recursos visuales como medio de

comunicacion, se aplicé una encuesta digital dirigida a jovenes y adultos entre los 18 y 29 afios.

Encuesta

1. ¢ Cual es su género?

a. Masculino

b. Femenino

2. ¢Cual es su edad?

a. Entre 16 y 20 afios

b. Entre 21 y 25 afios

c. Entre 26 y 30 afios

d. Entre 31y 35 afos



3. ¢Cual es su nivel de educacion?

. Bachillerato

. Técnico

. Tecnblogo

. Profesional

4. ¢Ha consumido contenido relacionado con turismo anteriormente?
. Si
. No

5. ¢Con qué frecuencia consume contenido relacionado con turismo?
. Frecuentemente

. Ocasionalmente

. Rara vez

. Nunca

6. ¢Ddnde suele informarse sobre destinos turisticos?

. Redes sociales

. Paginas web

. Revistas



. Recomendaciones personales

7. ¢Conoce qué es una revista de turismo?

. Si

. No

8. ¢Cual de las siguientes opciones define mejor una revista de turismo?

. Publicacion informativa sobre destinos, cultura y experiencias

. Catalogo de productos comerciales

. Libro académico

. Periddico de noticias generales

9. ¢ Conoce revistas o contenidos graficos sobre turismo colombiano?

. Si

. No

10. ¢Qué tipo de contenido espera encontrar en una revista de turismo?

. Informacién de destinos

. Cultura y tradiciones

. Recomendaciones de viaje



d. Todas las anteriores

11.  ¢Qué elemento considera méas importante en una revista de turismo?

a5}

. Iméagenes

b. Informacion

c. Disefio

o

. Experiencia visual

12.  ¢Qué elementos visuales le llaman mas la atencion en una pieza grafica?

. llustracion

b

o

. Fotografia

o

. Tipografia

d. Color

13.  ¢Qué estilo visual considera mas adecuado para comunicar informacion

turistica?

a. Minimalista

b. Colorido

c. llustrado



d. Fotogréafico

14.  ;Qué tipo de ilustracion considera mas apropiada para representar el

turismo?

a. Realista

b. Caricaturesca

c. Cultural

d. Moderna

15.  ¢Qué tipo de colores asocia con el turismo?

a. Colores vivos

b. Colores neutros

c. Colores célidos

d. Colores frios

16.  ¢Qué tipo de tipografia considera mas adecuada para comunicar

informacion turistica?

a. Serif

b. Sans serif

¢. Manuscrita



d. Decorativa

17.  ¢Considera importante el disefio visual para entender mejor la informacion

turistica?

a. Muy importante
b. Importante

c. Poco importante

d. Nada importante

° Anexo B. Resultados de la encuesta.

En este anexo se presentan las evidencias correspondientes a la aplicacion del instrumento

de recoleccion de informacion utilizado durante el desarrollo de la investigacion.
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° Anexo C. Referentes graficos analizados.



Durante la fase de investigacion se realizo un analisis de diferentes referentes

visuales y editoriales relacionados con el turismo y el disefio editorial.
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° Anexo E. Bitacora de trabajo.

Febrero 2026: Busqueda y seleccion de referentes graficos.

Marzo 2026: Seleccién de tipografias, paleta cromatica y elaboracion del machote.

Abril 2026: Inicio de la diagramacién editorial.

Mayo 2026: Continuacion del disefio y organizacién de contenidos.

Junio 2026: Finalizacion de contenidos y ajustes finales.

° Anexo F. Proceso de disefio.

La identidad visual de la revista fue desarrollada a partir de elementos graficos que

representan la diversidad cultural y turistica de Colombia.
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° Anexo G. Evidencias del uso de I1A

Durante el desarrollo del proyecto se utilizaron herramientas de inteligencia
artificial como apoyo en procesos de investigacion, organizacion de informacion y

generacion de ideas visuales.

° Anexo H. Revista final.

Las siguientes ilustraciones fueron desarrolladas para representar la riqueza

cultural, natural y turistica de Colombia.
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